
L’enseigne a mis fin à la publicité papier / d
es flye

rs, des catalogues sont encore distrib
ués.

Les prix sont abordables, voire bas, ou j'ai accès à des promotions / c
'est tro

p cher.

Le carburant est vendu à prix coûtant.

Je peux rapporter un artic
le 'usagé' en magasin en l'échange d'un bon d'achat.

L'enseigne a installé des panneaux photovoltaïques sur son toit.

L'enseigne accueille des ruches sur son toit.

L'enseigne met / n
e met pas de bacs de recyclage à disposition à l'entrée du magasin.

J'apprécie / je
 n'apprécie pas les actions menées, ou l'attention portée au respect des gestes barrières.

J'apprécie la vente de produits locaux / le
s produits sont im

portés, viennent parfois de l'autre bout du monde.

L’enseigne soutient l'a
griculture française.

J'apprécie l'engagement de la marque pour un commerce équitable.

J'apprécie les gammes BIO distrib
uées par l’e

nseigne / le
s produits BIO sont vendus sous emballage plastique.

J'apprécie la vente de produits en vrac / e
n parallèle, l’e

nseigne conserve des pratiques contestables, c'est incohérent (g
aspillage, emballage, …).

L’enseigne propose une alimentation meilleure pour la santé et l'e
nvironnement / f

ait la
 promotion de produits tro

p sucrés.

L’enseigne se soucie du bien-être animal (dons aux associations, …).

L’enseigne est engagée dans la seconde main (vêtements, sacs d'école, …).

L’enseigne réduit sa consommation de plastique / u
tilis

e tro
p de plastique.

L'enseigne fait des efforts pour réduire ses emballages / o
n en reparlera quand leurs produits ne seront plus suremballés.

Au rayon fruits et légumes, les sacs en plastique sont supprimés / il
 y a

 encore tro
p de sacs en plastique en magasin.

L’enseigne agit pour réduire le gaspillage alimentaire / il
 y a

 tro
p de produits jetés.

L’enseigne soutient une association, fait des dons / c
ertains produits sont jetés au lieu d'être donnés aux personnes démunies.

Les produits sont aspergés d'eau de javel pour les rendre impropres à la consommation.

L’enseigne fait un don au téléthon.

L’enseigne s'engage pour aider les enfants malades ou défavorisés.

La période des fêtes est l'o
ccasion de proposer des mesures sociales et écologiques.

Le personnel porte les engagements de la marque auprès des clients.

L’enseigne facilite
 l'in

clusion des personnes en situation de handicap (offre
s de stage, …).

L’enseigne se soucie de l'expérience vécue par les personnes autistes.

L'enseigne me permet de faire un micro-don à une association.

L’enseigne utilis
e tro

p de papier (ti
ckets de caisse, carte de fidélité, ...)

.

Les caisses automatiques entraînent des suppressions de postes.

En caisse, j'a
pprécie les alternatives aux sacs en plastique (papier, ré

utilis
ables,...) 

/ il 
y a encore des sacs en plastique.

La livraison est / n
'est pas pensée de façon responsable.

J'apprécie que les livreurs se déplacent à vélo.

Le service Drive de mon supermarché ne met plus / m
et encore des emballages en plastique dans ma commande.

L’enseigne agit pour réduire ses émissions de CO2.

J'ai le sentim
ent que l’enseigne fait du greenwashing, n'a pas de réel engagement environnemental.

L’enseigne recherche le profit a
vant to

ut.

L’enseigne partic
ipe à la protection des forêts / c

ontrib
ue à la déforestation.

L’enseigne soutient des causes liées à la santé.

L’enseigne est orientée clients.

L’enseigne organise des rencontres avec des clients et des producteurs partenaires.

L’enseigne organise des tables rondes RSE avec ses clients.
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